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2024
中国当代杰出广告人评选

用国际标准
记录为中国品牌踔厉奋发的中国当代杰出广告人
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为广告人正名
燃情广告岁月   振兴中国广告

为中国广告人找回尊严和价值

为中国广告人重构精神内涵

为中国广告人建立人文历史

让自己记住

让朋友记住

让历史记住

让时代记住
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1979年，上海《文汇报》刊登《为广告正名》，为恢复商业广告而呐喊，载入

历史。

2003年，广告人杂志首次评选300位中国当代杰出广告人，成为史上规模最大

的人物评选，出版《中国当代杰出广告人》大型丛书，2004年以后连续三年出

版广告人的智慧和思想案例《实战广告案例》。

2017年，广告乱世，当业界质疑广告价值，宣扬广告已死的时代，广告人·中

国系列活动倡议广告人凝聚起来，为广告人正名，并出版了《中国智·中国当代

杰出广告人》大型人文丛书。 

2024年，广告人文化集团不忘初心，继续坚守中国广告人的创新精神，推出

“中国当代杰出广告人评选” ，为中国当代广告人扬名立万……
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引言

有这样一群人

一直坚守在品牌发展的市场前沿

有这样一群人

一直痛并热爱着广告

有这样一群人

一直集智慧与艺术于一身

有这样一群人

为一个创意洒尽热血

为一个传播日夜无眠

为一个品牌鞠躬尽瘁

这群人就是为中国品牌发展做出杰出贡献的

——中国广告人

2017年

我们用影像文字

记录

他们的荣誉、他们的故事、

他们的经历、他们的思想…….

《中国智 · 中国当代杰出广告人300人传记》大型人文丛书

收录中国广告业的杰出代表人物

让品牌记住这一代人，让历史记住这一群人，让历史为我们骄傲！

2024年

迎接新消费、新传播、新营销的变革浪潮

我们将再度启航

继续为中国当代杰出广告人助燃……
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组织机构
Organizations

主办单位

广告人文化集团 全程执行
创意星球

支持单位
广告人商盟
中国广告博物馆

中国当代杰出广告人评选活动
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2003年，广告人杂志首次评选300位中国当代杰出广告人，

出版了《广告人· 中国》中国当代杰出广告人大型丛书, 记录

当代300位杰出广告人的荣誉。此举开创了中国广告传媒界

人物奖评选先河，是迄今为止，中国广告传媒界最大型的人

文评传活动。而“ADMEN实战大奖”是由广告人文化集团

于2003年发起创办的奖项，旨在阶段性地、以评选的方式、

梳理和记录中国广告业发展过程中的杰出人物和经典案例。

2004-2009年连续五年，开展以“实战”为标准的案例奖评

选。共1400多个案例入选《实战广告案例丛书》，四套案例

丛书记录了中国广告界的智慧成果，是迄今为止，中国广告

传媒界最大型的实战案例丛书。

2017年，ADMEN实战大奖牵手国际品牌协会，引入美国杰

出人才评价指标，建立全新评价体系，升级为“ADMEN国

际大奖” ，并出版了《中国智·中国当代杰出广告人300人传

记》大型人文丛书。

2024年，面对全新的营销传播生态，中国广告传媒行业

也开启了价值重构的过程，让新时代的中国当代杰出

广告人再次展现风采。

项目背景
Background

不 断 发 展 的 中 国 广 告 业 需 要 持 续 记 录
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首届
2003年

·2003.10
·古都南京
·开创业界人物奖评选先河
300位获奖人荣膺“中国当代杰出
广告人”

第二届
2005年

·2005.1
·星城长沙
·首创案例奖，
收录了338个获奖案例的《实战广告
案例丛书》（第一辑）出版

第三届
2006年

·2006.3
·羊城广州
·首次开启金奖案例讲评会
《实战广告案例丛书》（第二辑）出
版，收录352个案例获奖

第四届
2007年

·2007.9
·琴岛青岛
·首创广告主终评模式，
打破行业自说自话。
评选并出版
《实战广告案例丛书》（第三辑）

第五届
2009年

·2009.9
·申城上海
·首创“媒企盛典”
     邀请广告主与广告界
         共同出席活动

洽谈合作商机
《实战广告案例丛书》

（第四辑）出版

历史沿革
History

2 0 0 3 - 2 0 0 9 年 ， 连 续 举 办 五 届 的 广 告 人 · 中 国 实 战 大 奖 ，
不 断 地 在 奖 项 设 置 、 评 价 标 准 、 颁 奖 形 式 等 内 容 上 创 新 ，
每 一 次 的 变 化 都 为 业 界 称 道 ， 每 一 年 的 活 动 都 亮 点 频 现 。

第六届
2017年

·2017.9
·首都北京
·为广告人正名，
广告业40年成就记录
广告人服务价值重构
出版《中国智·中国当代杰出
广告人300人传记》
中国广告博物馆永久收藏
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邀请帖

OUTSTANDING  ADMEN

WE WANT YOU

2024中国当代杰出广告人评选
2017-2023，中国广告业的发生巨变的六年，那些

用智慧去延续和改变行业的中坚力量，那些有所成

就却依然怀揣梦想的贡献人物。
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国际标准  众里寻她

2015年，中国广告业经营额近6000亿元人民币，广告经营单位67万户，

广告从业人员307万人，世界第二大广告市场地位进一步确立。

• ——国家工商总局副局长甘霖

• 2003年，曾经入选的“中国当代杰出广告人”。时至今日，如果依

然奋斗在广告一线，组委会发布英雄帖，找寻曾经的您;

• 2017年，广告人中国系列活动之ADMEN国际大奖依照国际标准，

重新遴选300位中国当代的杰出广告人，为当代中国广告人的价值正

名;

• 2024年，在品牌营销的新生态环境下，我们继续发现那些矗立潮头，

勇于创新、砥砺前行的中国广告服务的引领者。
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2024中国当代杰出广告人评选
杰出成就人物、杰出贡献人物、杰出新锐人物

传媒经理人·数字营销人·策划创意人·学术研究人

梳理和表彰2017-2023年6年间，中国传媒界、广告界、营销界及学界广告杰
出人物，共分为三大类：杰出成就人物为年龄在45-55周岁，在中国广告历史
中具有杰出成就的人物，杰出贡献人物为年龄在35-45周岁的中坚力量，杰出
新锐人物为30-35周岁的新锐青年人物。分别授予荣誉称号，并出版大型人文
传纪丛书，在国家广告博物馆进行影像展。

奖项设置

About The Awards
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2 0 2 4 中 国 当 代 杰 出 广 告 人 评 选
Qualified People Awards

奖项类别
参照中国广告业发展实际情况

【杰出成就人物】

杰出传媒经理人（30-35名）

杰出策划创意人（30-35名）

杰出数字营销人（30-35名）

杰出学术研究人（10-20名）

【杰出贡献人物】

杰出传媒经理人（30-35名）

杰出策划创意人（30-35名）

杰出数字营销人（30-35名）

杰出学术研究人（10-20名）

【杰出新锐人物】

杰出传媒经理人（30-35名）

杰出策划创意人（30-35名）

杰出数字营销人（30-35名）

杰出学术研究人（10-20名）

评选依据 推荐条件
依据经营状况及广告主推荐

1.业绩贡献：所在公司经营状

况良好，持续多年盈利或营业

额在行业名列前茅，具有独特

的经营管理模式

2.实际案例：需提交由公司认

可并盖章的由参评人主导的实

际案例及获奖情况

3.广告主推荐：必须由1-2名广

告主负责品牌、广告、传播、

企划等部门总监级以上负责人

推荐参评

借鉴美国杰出人才12项评价标准

1.获得国际奖或国家级奖项

2.著名学术团体/社会团体成员（国

际或国家级，入会时间长短不限）

3.专业媒体对参评人及作品的评论或

报道

4.担任国际国内比赛评委

5.在本领域中与众不同的特殊贡献

6.专业杂志报刊上发表作品

7.参与国内外学术交流、论坛或展览

8.在所属的领域起到领导作用

9.公司盈利状况

10.商业创新及成功模式

11.推荐人评语

12.其它相关材料

入选标准
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杰出成就人物

参照中国广告业发展实际情况

【杰出成就人物】

1.年龄：45-55周岁

2.资历：入行10年以上，有较

为突出的行业贡献，有持续服

务的客户和优质案例作品，在

中国广告业发展中有一定成就。

3.职级要求：现职广告集团（总

公司）董事长、创始人、总裁；

现职传媒集团主管市场营销工

作的高级副总裁、首席营销官、

首席品牌官等职务；现职广播

电视台主管广告的台长、副台

长。

杰出新锐人物杰出贡献人物

依据经营状况及广告主推荐

【杰出贡献人物】

1.年龄：35-45周岁

2.资历：入行5年以上，在业界

具有一定影响力，有持续服务的

客户和优质案例作品，在行业或

者特殊领域具有杰出贡献。

3.职级要求：现职广告集团分支

机构董事长、总裁，或大型广告

传媒集团主管市场营销工作的副

总裁、品牌与营销传播总经理以

上级别职务；现职广播电视台副

台长、广告部主任；

依据经营状况及广告主推荐

【杰出新锐人物】

1.年龄：30-35周岁

2.资历：在业界具有一定影响

力，有持续服务的客户和优质

案例作品，具有新锐思想和创

新案例的代表人物。

3.职级要求：现职广告传媒公

司主管市场营销与广告传播工

作的总经理、副总经理以及品

牌传播、市场营销、广告创意、

媒介企划的总监等以上级职；

广播电视台广告部副主任、企

划总监等职务。

2 0 2 4 中 国 当 代 杰 出 广 告 人 评 选
Qualified People Awards

入选标准
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评选方式

广告主+协会+媒体+组委会推荐入围

广告主+第三方综合评审

人物奖获奖

2 0 2 4 中 国 当 代 杰 出 广 告 人 评 选



百名广告主评审团（拟邀）



百名广告主评审团（拟邀）



百名广告主评审团（拟邀）



广告人 中国
系列活动目录

1 42

Events

众里寻她

2024中国当代杰出
广告人推荐评选

◇人物奖：参选人年龄必须
符合相应要求，必须由1名
广告主高层推荐；
◇组委会确定候选名单，填
写候选申请表；
◇对人物档案及案例ADMEN
国际大奖组委会分轮次评审
后确定获奖名单。

3

丹书铁卷

出版《2024中国当代
杰出广告人》丛书

◇继2017年中国当代杰出广告
人(300人)传记出版后，再度
梳理和记录数字时代的杰出人
才人文丛书。
记录杰出广告人的奋斗史，以
美国杰出人才评选为标准，以
人物的实战价值、权威价值、
前瞻价值、历史价值进行评选。

有凤来仪

2024广告人商盟 · 中
国当代杰出广告人颁
奖典礼

◇实战公开课：10家公司，每
家20分钟，只讲干货；
◇颁奖盛典：人物奖及案例奖
颁奖盛典；
◇商机洽谈：广告人商盟商机
对接大会；
◇晚宴：媒企盛宴暨广告人感
恩夜。

彪炳史册

2024中国当代杰
出广告人影像展

◇ 分别在中国广告博物
馆与中国国际广告节举
办，让杰出广告人的形
象在广告历史舞台展现；
◇创意星球网：中国青年
创新创意导师团推荐入
选。



人文价值

(1)中国广告业发展的规模最大的、数字媒体时
代专门为杰出广告人编撰的人文传记。

(2)人物的实战性、权威性、前瞻性、历史
性，将使此系列传记形成中国当代广告人脉，
其资讯价值、参考价值、学习价值、史学价值
不可估量。

(3)多媒体传播、全国多家互联网、电视及融媒
体、社交媒体的深度传播，将使本传记内外闻
名。

记 录 杰 出 广 告 人 的 创 业 经 历

讲 述 前 沿 广 告 人 的 心 路 历 程

描 写 当 代 广 告 人 的 历 史 作 为

展 现 实 战 广 告 人 的 经 典 案 例

阐 明 睿 智 广 告 人 的 思 想 精 粹

出版内容

出版 Publish

出版《2024中国当代杰出广告人》大型人文丛书

每一名参评者都是这个时代的先锋；

每一位入选者都是广告行业的骄傲；

每一个入选者都是品牌发展的标志；

让时代记住、让品牌记住、让未来记住。



颁奖
盛典

商机
大会

实战
公开课

媒企
盛宴

案例
分享会

13:30-
18:00

9:00-
12:00

18:30-
21:00

峰会开幕式 DAY 1 DAY 2

13:30-
18:00

18:30-
21:00

9:00-
12:00

实战公开课
暨2024ADMEN

实战金案颁奖盛典

媒企盛宴

广告人商盟理事会
商机交流闭门会

2024中国当代杰出广
告人颁奖盛典

广告人感恩夜

2024年7月 北京

峰会日程安排

2024Y2Y品牌年轻节
暨广告人商盟大会
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峰 会 活 动 一

活动亮点

• 这是一场高端的、时尚
的甲乙双方合作盛典

• 甲乙双方共同登台领奖
的荣誉感

媒企盛典——正名广告人的智慧

ADMEN国际大奖实战金案颁奖
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峰 会 活 动 二

• 这是一场高端的思想交锋会
• 大咖实战公开课，掌握未来趋势
• 金奖案例分享，大咖论方法

实战公开课——正名广告人的智慧

活动亮点
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人物奖——正名广告人的形象
2024中国当代杰出广告人颁奖盛典

峰 会 活 动 三

• 中国当代杰出广告人颁奖
• 每一位获奖嘉宾都是颁奖会的

明星
• 让每一位获奖者都因为自己是

广告人而骄傲
• 入场秀、聚光灯、耀眼的舞台
• 让一群智者记录中国品牌发展
• 这是一场广告人为自己正名的

颁奖盛典

活动亮点



ADMEN
CHINA
AWARDS

人物奖——
2003年中国当代杰出广告人代表
各界广告大咖依然坚守在广告前沿
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商机——正名广告人的创造
广告人商盟理事会商机交流闭门会

峰 会 活 动 四

• 资本公司、媒体公司、广告
公司、策略公司、广告主、
创意公司、公关公司等在广
告生态产业链上的合作伙伴，
构成商盟理事会。

• 嫁接人脉资源，商业合作资
源，诚信为商，缔结友谊。

• 构建媒企领袖人脉资源高端
商务平台。

活动亮点
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媒企盛宴——正名广告人的团楔精神
  中国600位甲乙双方高层领导的规模会面

峰 会 活 动 五

• 100位广告主评委代表
• 200位案例获奖甲乙双方代表
• 50位媒体高层
• 50位专家学者代表
• 才艺秀、脱口秀、明星秀，在星

光璀璨的夜晚，谈生意、聊情谊

活动亮点
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广告人感恩夜——正名广告人的情怀
中国600位广告人与广告主的狂欢

峰 会 活 动 六

• 200位行业领袖、广告主评委代表及
评审团所有成员

• 300位杰出广告人获奖嘉宾
• 50位媒体高层
• 50位专家学者代表
• 才艺秀、脱口秀、明星秀，在星光璀

璨的夜晚，谈生意、聊情谊

活动亮点
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后 续 Follow-up Activities

中国广告博物馆
影像展

地点：国家广告博物馆
时间：2024年9月
形式：人物影像展
同期活动：
1.中国杰出广告人影像展启动仪式
2.中国青年创新创意导师团成立仪
式

第31届中国国际广告节
影像展

时间：2024年11月
地点：第24届中国国际广告节主会场
形式：获奖人物展
简介：
中国国际广告节是由国家工商行政管理总
局批准、中国广告协会主办的国家级活动，
涵盖展览、奖项、论坛、开幕式、闭幕式
等大型活动，是广告界、传媒界、营销界
的一次年度聚会。

影像展

中国广告博物馆+第31届中国国际广告节

中国广告舞台上的两大顶尖场景展览，

让获奖嘉宾的历史痕迹在中国广告历史上闪耀。
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媒体发布

专业媒体
1.广告人杂志
2.广告人官方微信-广告人智
库
3.广告人官网
4.ADMEN商盟公众号
5.广告人杂志官方新浪微博
6.创意星球官网
7.创意星球官方微信等

门户新闻.
搜狐、新浪、网易、腾讯、
凤凰、人民网、新华网等

渠道媒体战略合作发布

宣传平台

Promotion

中 国 主 流 媒 体 3 6 0 度 全 程 报 道
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轰动广告界的事件营销

社 会 媒 体 传 播 ， 制 造 s o c i a l 热 点
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轰动广告界的事件营销

社 会 媒 体 传 播 ， 制 造 s o c i a l 热 点
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另附：申报表及评选规则

如实填写、尊重事实

2024中国当代杰出广告人评选

   如何参选？
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凝聚广告人力量，为广告人正名

参赛/商务合作

组委会联系人：

联系方式/微信：
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广告人宣言
一滴水也有梦想，

所以有了奔涌的河流,也有了浩瀚的江海，

石头也有梦想，

所以有了宏伟的宫殿，也有了长城王者般的辉煌。

阳光下最令人热血沸腾的行业------广告，

磨砺了无数创意的梦想、设计的梦想、传播的梦想

……

当第一面杏黄酒招与蓝色文明相遇，

当夫子论道携手西方大师墨迹，

当合纵连横的时代到来，

当一呼百应成为统制者的象牙旗……

勤奋的广告人、执著的广告人、幸运的广告人

目光开始凝聚，灵魂从此走向炼狱。

策动山川，划开云海。 我们的智慧，就是凤凰涅槃的历练之美。

创新永恒，意蕴无限。 我们的意念，在不断超越中成为永恒。

设计天地，策略传播。

我们的灵感，

每一点每一滴都迸发出实效的光辉 ……

哦， 一个伟大的团队、

一个黄皮肤、黑眼睛、黑头发的智业兵团，

正以黄河滔滔般的意志

向时代、向历史、向世界 宣读着这样一个铿锵宇宙的名字，

我，中国广告人


