
主办：中国国际广告节组委会 协办：广告人文化集团 / 广告人商盟 承办：创意星球

2025年10月24日-26日 北京·中关村国际创新中心



主 办：中国国际广告节组委会

协 办：广告人文化集团 / 广告人商盟

承 办：创意星球

参会人群：相关行业领导、不同行业的广告主高层、品牌战略决策者、广告

传媒机构领军人物等

参会人数：400人

构建广告人商盟与广告主、广告传媒行业的
共享生态系统

中国广告传媒行业高规格，大规模的
国家级活动

广告主、媒体平台及广告经营机构的
规模化集中会面

多维媒体矩阵组合发声、权威媒体官宣、

社交媒体互动等

广告主年度征集活动已经历时19年，是广告人文化集团在中国广告

传媒行业率先创办的展示中国广告主品牌营销传播优异成果

的高规格活动，是在中国广告主需求新生态背景下，对做出突出贡

献的年度企业品牌领军人物及优秀营销传播案例的荣誉加冕，

更是一年一度的广告业盛会，暨星光汇聚的中国国际广告节广告主

年度征集活动发布仪式。
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项目简介及价值



• 年度影响人物（10名）

• 年度卓越人物（20名）

• 年度创新人物（30名）

• 年度贡献人物（40名）

申报截止时间：2025年9月20日

盛 典 时 间 ：2025年10月

盛 典 地 点：北京中关村国际创新中心

是对企业广告领军人的盘点、梳理和表彰，是对企业营销者在品

牌推广、产品行销一线工作成果的最真实反映。

认定100位广告主年度人物
广告主
年度人物

注：报名表另附



• 年度活动营销类（10-15个）

• 年度数字营销类（10-15个）

• 年度整合营销类（10-15个）

• 年度内容营销类（10-15个）

• 年度创新场景营销类（10-15 个）

• 年度AIGC营销类（10-15 个）

• 年度出海营销类（10-15 个）

• 年度私域营销类（10-15 个）

• 年度娱乐营销类（10-15 个）

申报截止时间：2025年9月20日

盛 典 时 间 ：2025年10月

盛 典 地 点：北京中关村国际创新中心

注：报名表另附

是对2024-2025年度品牌营销传播案例的盘点、梳理和表彰，是对企业营销者在品牌推广、

产品行销一线工作成果的最真实反映。

认定200个年度营销传播案例
广告主
年度案例

经典类别 增设类别
• 年度电商营销类（10-15 个）
• 年度游戏营销类（10-15 个）
• 年度公益营销类（10-15 个）
• 年度IP营销类 （10-15 个）
• 年度跨界营销类（10-15 个）
• 年度视频营销类（10-15 个）
• 年度直播营销类（10-15 个）



1.整合营销类 2.内容营销类

4.活动营销类

3.数字营销类

5.创新场景营销类

通过线上线下融合，利用社交媒体互动、KOL
推广、线下门店体验活动及大数据分析顾客偏
好，定制个性化推送，同时结合AR技术打造
互动广告，全方位提升品牌曝光与顾客忠诚度，
实现销量与品牌影响力的双重增长。

通过创造高质量、有价值的内容（如文章、
视频、图文等），吸引并留住目标受众，
建立品牌信任，间接促进销售的营销策略。

通过策划并执行具有吸引力的现场或线上活动，
如发布会、体验日、挑战赛等，提升品牌曝光
度与用户参与度，促进销售转化的营销实践。

利用互联网、社交媒体、搜索引擎等
数字渠道，通过精准投放广告、SEO
优化、数据分析等手段，实现品牌宣
传、产品推广和客户获取的营销策略。

在特定场景（如商场、展会、虚拟空间）中，
运用新颖技术和创意手法，营造沉浸式体验，
增强品牌与消费者互动的营销策略。

6.AIGC营销类

8.私域营销类

通过构建和维护自有渠道（如微信生态、企业
APP、社群等），与消费者建立长期、稳定的
关系，实现精准营销、复购提升和客户价值最
大化的营销策略。

9.娱乐营销类

将品牌与娱乐元素（如电影、音乐、游戏、
综艺等）深度融合，通过赞助、植入、合
作等方式，借助娱乐内容的广泛传播力，
提升品牌形象和认知度的营销策略。

项目设置-经典类别

利用人工智能生成内容（AIGC）技术，
如自动化创作、个性化推荐等，提升营销
内容的生产效率与个性化程度，优化用户
体验的营销策略。

7.出海营销类

针对海外市场，制定符合当地文化、法规和消
费习惯的营销策略，通过跨境电商平台、社交
媒体、合作伙伴等渠道，实现品牌国际化和市
场拓展。



1.电商营销类 2.视频营销类 4.游戏营销类3.直播营销类

5. IP营销类

通过互联网平台和数字渠道，推广和
销售产品或服务，结合传统营销与数
字技术的优势提升品牌知名度、用户
参与度并实现销售转化。

通过制作和发布视频内容来推广品牌、产
品或服务，以达到吸引受众、提升品牌知
名度、增加用户参与度并最终推动销售转
化的营销方式。

推广和销售游戏产品或服务，吸引玩家、
提升品牌影响力、增加用户粘性，实现
营销目标。其不限于游戏本身的销售，
还将游戏作为媒介进行营销。

利用实时视频直播的方式与观众互动
并推动销售转化的营销方式，实时性、
互动性和视觉化展示，直接与受众沟
通，增强信任感，实现购买。

利用知识产权（如品牌、角色、故事、
形象等）进行市场推广和商业变现的
营销策略。通过挖掘和运营IP的价值，
吸引目标受众，提升品牌知名度。

6.公益营销类

项目设置-增设类别

以文化理念，协助企业实施推广公益文化、
宣传社会公益营销、组织公益活动，从而实
现提升品牌目的传播活动。

7.跨界营销类

不同品牌、行业或领域的品牌通过合作，整
合各自的资源、产品、服务或品牌形象，以
创造新的市场机会或增强品牌影响力，实现
1+1>2的效果。



年度影响人物——年度影响人物是品牌发展的缔造者，是他们用企业优良的市场业绩和品牌力量，融汇于行动与理念的准则，入职10年以

上告之于业界成功的典与型，勿忘初心、缔造传奇、创建影响、预见未来！

年度卓越人物——年度卓越人物，入行5年以上，在企业中负责品牌宣传、市场营销、企划或广告与媒介等方面工作的副总裁或总经理以上

职务，在市场推广方面具有创新性的营销策略和具有全国影响的成功案例。

年度创新人物——年度创新人物是品牌运营者，是他们用市场的专业智慧，再创品牌的大美与大爱，汇聚产品的独到与内涵，赋予品牌人

性的光辉与灵魂，感受品牌、感知人性、创新不老！

年度贡献人物——年度贡献人物是品牌开拓的践行者，是他们用专业的思考与市场的践行，推动着品牌的前行，用态度，用温度，用气度，

用维度将品牌送上了一座座市场的顶峰。

备注：参选人物须由两家及以上机构推荐方可参评

广告主年度人物参评标准



参评案例的单位须在中国境内注册登记，具有法人资格的合法企业（含外资、合资与内资企业），在2024年度具有一定规模的广告投放与市

场行为，投放的广告必须真实可信、无违反国家法律法规和低级庸俗虚假的内容。

企业要求——企业具备一定的实力，注册资本在500万元以上；年度广告综合投放不得少于10家媒体；广告投放金额不少于1000万元人民币。

（不包括港、澳、台地区）

案例要求——广告投放内容必须真实可信，无违反国家法律法规的行为，（原创、不涉及侵犯他人知识产权，如有此类现象发生，报送单

位承担因此造成的法律责任）；参评案例的企业品牌有在广告传播和市场营销方面的领军人物、实际案例和广告作品；市场收益明显，达到

或超出预期的量化目标；品牌营销创新性突出，品牌知名度和美誉度有显著提升。

特别说明——由于案例作品将会对外公布展示，参赛企业应保证提交作品中涉及到的图片、视频等须拥有使用版权。所有参赛作品一旦提

交则视为同意作品交由广告主年度征集活动组委会保管，组委会可将其用作研究、出版、发行及广告主年度征集活动项目推广等，不属于侵

权或泄密。如有不便对外公开的数据或内容请在提交前自行删除或进行脱敏处理。

广告主年度案例参评标准



评审标准

策略创新性 执行专业性 效果确定性 资源整合性

30% 20% 30% 10%

 核心策略清晰、精准，

具有创新性；

 策略具行业高度，符合

潮流、有鲜明时代特点；

 对所在行业有指导、示

范意义。

 案例实践验证是切

实可行，并获得用

户或受益者认可的；

 执行组织系统健全

有效，执行手段丰

富有效；

 执行效果达到预期

设计。

 实战的核心是解决

问题，达成效果与

目标匹配；

 实战效果可有多维

度标准，既包括投

资回报ROI指标，也

可以包含品牌提升

性指标。

 案例实施整合资源

的范围、数量与效

果为衡量指标。

其他

10%

 案例在行业被认可

程度以及推荐单位、

评委对案例的推荐、

评价等主观因素。



项目回报

参加在中国国际广

告节上举办的以广告主

为主角的大型年度盛会，

独享荣誉时刻。

成为广告人网实战案

例库的入选案例，成为行

业交流与高校产教融合的

教学资料。

与广告主年度征集活动

发布仪式共同传播，入选案

例将被收录至奖项公示中，

并与广告主年度征集活动相

关新闻稿、公众号、网站等

同步宣发，覆盖声量更广。

荣誉授予 实战案例库 媒体宣发



参评流程

名誉主席：张国华 中国广告协会会长

评审主席：穆 虹 广告人文化集团总裁

梁勤俭 中国广告协会报刊工作

委员会主任

监审主席：金国强 广告人商盟联席主席

初志恒 鲁花集团品牌顾问

中国广告协会广告主与品牌工作委员会副主任

主 任：李建强 广告人文化集团副总裁

评审领导小组

荣誉颁布
中国国际广告节广告主年度征集活动

发布仪式

终审会
专业评审团评鉴

推荐与征集期
上传广告人网平台

申报截止日期

提报资料相关表格另附

注册广告人网，由对接人提供
专属申报链接，填写申报表单，

并提交相关PPT

等待审核
初评复评

入选通知
提交
方式

7-9月 9月20日
9月30日
（拟）

10月25日
（暂定）

上线广告人网
一键分享发送
助力营销



2017年10月22日，备受瞩目的“中国国际广告节· 广告

主盛典” 在星城长沙隆重举行，百余获奖者和品牌案

例现场揭晓，各品牌企业满载而归。

2017年：湖南·长沙

往届
精彩回顾



2018年9月28日，国内外知名广告公司、大型广告主

企业、广告行业精英人士及强势媒体齐聚哈尔滨，共

襄盛会。

2018年：黑龙江·哈尔滨

往届
精彩回顾



2019年10月27日，2019广告主盛典在江西南昌盛大举

行，百余广告主亮相广告盛宴，众品牌企业汇聚南昌。

2019年：江西·南昌

往届
精彩回顾



2020广告主盛典是年度营销与品牌的风向标，企业品牌荣耀在此

加冕，领军人物光芒在此绽放！

2020年：福建·厦门

往届
精彩回顾



2021，广告主、广告公司、媒体与服务机构齐聚，释

放品牌最强音，用品牌精神与创新实践成就，引领中

国品牌方向。

2021年：福建·厦门

往届
精彩回顾



2022，广告主盛典不仅是企业营销和广告传播领域的

精英聚会，更是一个媒企共叙合作佳话的荣耀舞台。

2022年：福建·厦门

往届
精彩回顾



2023，三年疫情之后，广告主与中国广告传媒行业的再度

聚首，面对新态、新挑战、新机遇，媒企双方共谋未来发

展之路。

2023年：福建·厦门

往届
精彩回顾



在中国广告主需求新生态背景下，广告主年度征集活动发

布仪式既是对做出突出贡献的年度品牌领军人物及优秀营

销传播案例的荣誉加冕，更是一年一度星光汇聚的中国广

告传媒行业盛会。

2024年：福建·厦门

往届
精彩回顾



主办：中国国际广告节组委会 协办：广告人文化集团 / 广告人商盟 承办：创意星球

2025年10月24日-26日 北京·中关村国际创新中心


